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NEUROMARKETING

Término que combina:

«Neuro» (neurociencia, que es la rama de la

psicologia que estudia los procesos mentales)

y «marketing» (estrategias que se llevan a cabo

con el fin de obtener la atencion del consumidory

que éste realice una compra).




El profesor Ale Smidts, quién introdujo
el término neuromarketing en el 2002.

Técnica basada en una serie de métodos de
investigacion de la mente que permitian
descubrir como funciona el subconsciente
del ser humano en el momento de ver una

publicidad
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Su objetivo es conocer y
comprender los niveles de atencién
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